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 چكیده 
که  ینوعهب انددادهقرار  تأثیرزندگی ما را تحت  یهاجنبهدیجیتال بسیاری از  یهایفناور در روزافزون یهاشرفتیپ امروزه

این پژوهش به دنبال بررسی مفاهیم، سطوح و عوامل  .اندشدههمچون حس مکان  ییهاحوزهباعث ایجاد مفاهیم جدیدی در 

 1متاورس یهاطیحم، در تأثیرگذار گانهنهتطبیقی محیط عینی و با توجه به فرا متغیرهای  بامطالعهحس مکان  دهندهلیتشک

 و برای گردآوری اطلاعات از روش باشدیمتحلیلی  -روش کیفی و از نوع توصیفی مورداستفاده. روش پژوهش باشدیم

پس بعد از و س شودمیمتاورس پرداخته  یهاهیلاجهت توسعه و  . در ابتدا به مفهوم شناسی،است شدهاستفاده یاکتابخانه

 ،یریپذتعامل ، فردمنحصربهحضور احساس  مکانی که شامل : -حسی تأثیرگذار انهگ 9 یرهایمتغفرا  یبنددستهدرک آن به 

چهارگانه   واقعیت و اینترنت افکار، 4مالسی مدیا یچند حسروند ، 3هوش مصنوعی ،پایداریو  استمرار، 2فرا انتقال، فرازمانی

 پردازانهیرنظبرخی  هایدیدگاهبه بررسی نظریات و رویکردهای حس مکان با توجه به  ازآنپس. شودمیپرداخته  ،باشدیم

ختی و در دو بعد ادراکی شنا آن دهندهلیتشکعوامل  و شودمیپرداخته  ییگرااثباتسی و رویکرد پدیدارشنا این حوزه در 

 یهایبررسوجه به با ت جهیدرنت .شودمیبررسی  رهایفرا متغ باوجودحس مکان سطوح مختلف  تا  ینهاو  گرددمیکالبدی بررسی 

دارای حس مکان است بلکه دارای حس تعلق به مکان و  تنهانهحسی  یرهایفرا متغ واسطهبهمتاورس  ،شدهانجامتطبیقی 

 .باشدیممواردی همچون خاطره سازی ، فداکاری و وابستگی نیز 
 

 رهایفرا متغ،  ، عوامل حس مکان،متاورس  حس مکان ، سطوح حس مکان هاي كلیدي:واژه
 

 

 

 

 

 

                                                 
1 Metaverse 
2 Metamobility 
3 Artificial intelligence 
4 MulseMedia (Multi-Sensory Media) 



 2 

 مقدمه  -1

ایی و به جامعه ایلیاتی، جامعه روست توانمیکه ،است بشر در طی مسیر تکاملی خود با جوامع متعددی روبرو گشتهوجود 

در حیات  ارتباطی و اهمیت اطلاعات یهاشبکهجامعه صنعتی اشاره کرد. اختراع کامپیوتر در اواسط قرن بیستم، گسترش 

 شرفتیپوبهرفناوری اطلاعات با نرخ رشد زیادی  یهاتیقابلتحولات نوینی در زندگی انسان گردیده است.  منشأاجتماعی 

دو  ماه 24تا  1١هر  (شرکت آی بی ام گذارانهیپایکی از  )بنا به قانون مور  یافزارسخت یهاییتوانا کهیطوربه است 

تصاعدی رو به افزایش است.  دوران جدید که به عصر اطلاعات موسوم است، مولود  صورتبهشده است و  برآوردبرابر 

روی زمین به یکدیگر متصل خواهند  یهاانسانهمۀ  یزودبه نیبنابرا (.13١۱باشد )مقدسی،فناوری اطلاعات و ارتباطات می

، همچون متاورسدر یک جهان یکپارچه  آنلاین یهاجنبهو تجمیع  بااتصال درواقع (.139۱شد )عبدالهی و همکاران ، 

ه منجر بو از طرفی قادر خواهند بود که زندگی مجازی خود را به همان شیوه زندگی فیزیکی خود ادامه دهند  هاانسان

 یدیگر شماریبکیفیت زندگی و موارد ،مختلفی مانند بهداشت،آموزش یهانهیزمبیشتر و افزایش دستاوردها در  یوربهره

 توانیمرا متاورس  گریدعبارتبه. د شد و این پیشرفت همۀ مردم دنیا را در بر خواهد گرفتنفیزیکی خواهدر دنیای 

عاملات کرد که در آن ت فیشبه هوشمند، مبتنی بر فناوری اطلاعات تعر شدهیسازهیشب یچندبعداز فضاهای  یامجموعه

انجام  هاانسانآواتارها و  همچونهوشمند شده  یهاعاملترکیبی توسط  صورتبه ...علمی و غیره ،اقتصادی ،اجتماعی

و  خود خلق کنند یبرا یاجتماع یتیشبکه به هم متصـل شوند، شخص این قیاز طر توانندیمافراد در سراسر جهان . شودمی

 توانندیمو  حضورداشتهکاربران  شدر نق بپردازند. در متاورس آواتارها یمجاز یهاییدارابه مبادله ارزش در قالب 

ته و به امور گوناگون رف یهاتیموقعبه و و چابک از موجودیت فیزیکی خود را ایجاد  ریپذانعطاف، افتهیارتقاء ماییبازن

و  یریذپتعامل،  فردمنحصربههمچون : حضور  گانهنه یرهایمتغفرا حضور  با جهان نیا. همچنین بپردازند  موردنظرشان

قال ، استمرار و پایداری ، هوش مصنوعی ، مالسی مدیا ، اینترنت افکار و واقعیت چهارگانه همکاری ، فرازمانی ، فرا انت

 ضاها و جذابیت آنفموجب پویایی بیشتر  باشندیمسطح بالا  یسازهیشبگرافیکی و  یهاتیقابل رندهیدربرگکه هوشمند 

  .شوندیم

را تحت  هانآآن کالبد فیزیکی محل زیست  تبعبهنیازها و شیوه زندگی مردم و  و محیط متاورس یفنّاور یهاشرفتیپاین 

 اخیر رابطه بین انسان و مکان زندگی او و بالا بردن میزان یهادههدر مطالعات  ،اتبه دنبال این تغییر و قرار داده است تأثیر

 تأثیرگذار گانهنه یرهایفرا متغبا توجه به شناخت این مقاله در  کهیطوربه است. قرارگرفتهپژوهشگران  موردتوجهاین رابطه 

عینی به شناخت دقیق و  یهاطیمححس مکان در نظری مختلف  و ادراک هادگاهیدمتاورس و  یهاطیمحو مفاهیم اولیه 

 . دراست شدهپرداختهمتاورس  یهاطیمح حس مکان در دهندهلیتشکبررسی ، مفاهیم ،  سطوح مختلف و عوامل 

 به این موضوع پی برد که متاورس به کمک توانمیعینی و متاورس در زمینه حس مکان  یهاطیمحتطبیقی  یهایبررس

یجاد حس حس مکان باشد بلکه توانایی ا کنندهفیتعردر مفاهیم ، نظریات و ادراک پاسخگو و  تواندمی تنهانه رهایفرا متغ

 . مختلف را خواهد داشت سطح  و  هاهیلاتعلق در 
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 و فرضیه تحقیق   سؤالات -2

 از :  اندعبارتدر این پژوهش  شدهمطرح یهاپرسش

 ؟  باشندیممتاورس بر حس مکان چه مواردی  هاطیمحدر  تأثیرگذار یرهایفرا متغ

 متاورس چیست ؟   یهاطیمححس مکان در  دهندهلیتشکعوامل  وسطوح مختلف 

 یریگکلشدر ساختار و  رهایفرا متغقبول  فرضشیپ نیترییابتدا، شودمیشروع  فرضشیپین پژوهش با چندین ا

بر  أثیرگذارت یرهایفرا متغجستجوی  و یبنددستهبه  تأثیرگذار یرهایفرا متغ، با فرض وجود  هستمتاورس  یهاطیمح

 دیتائی و با عین یهاطیمحمتفاوت در  یهانگرشنظریات و بعدی با توجه به  فرضشیپ، شودمیساختار مکانی پرداخته 

در انتها  کهیرطوبهمتاورس پرداخته  یهاطیمححس مکان در  یریپذقیتطببه جستجوی و  تأثیرگذار یرهایفرا متغوجود 

 حس مکان در متاورس دهندهلیتشکمتاورس  به بررسی سطوح مختلف و عوامل  یهاطیمحبا فرض وجود حس مکان در 

 .  شودمیپرداخته 

 پیشینه تحقیق -3

مختلف ، در حوزه حس مکان در محیط   یهاحوزهو بررسی آن در  موضوع متاورس  حاصله در  یهاشرفتیپ رغمیعل

، از طرف دیگر بسیاری از  موجود است ، ساختار و سطوح آن اندکی در خصوص ادبیات پژوهشی یهاپژوهشمتاورس 

 ازجملهن  ایراداتی به بیا یفنّاور یهاشرفتیپمقالات موجود به علت همگام نبودن با تکنولوژی روز دنیا و نگاه بدبینانه به 

دیگر که باعث عدم وجود عدم ایجاد رابطه و بسیاری از موارد  ،حضور فیزیکی ، عدم حس تعلق ، عدم صمیمیت عدم 

در این خصوص اندکی  یهامقالهدر ایران . همچنین است انجامیده  شودمیق در فضاهای متاورس تعلحس مکان و حس 

مقالات یا بر پایه حس مکان در فضای عینی هستند و یا معرف بعد تکنولوژی و اقتصادی و مالی و بیشتر  است شدهنیتدو

شرقی ، مهدی نژاد و راحیل در  .  اندنکردهی و به مواردی همچون حس مکان در این فضاها توجه ا باشندیممتاورس 

به وجود حس مکان در فضای  (139١در مکان واقعی و مجازی) هاآنیقی حس تعلق به مکان و مطالعه تطب به نام یامقاله

 محمد دامار در مقاله.  داندمیپی برد اما فضای مجازی را عاری از حس تعلق  توانمیمجازی که همسو با متاورس است 

متاورس پرداخته و  یریگشکلمختصر به  صورتبه( 2221) در  سازدمیدر آینده  شمارامتاورس زندگی  دیگر به نام

ه ب برمجو فرناندز و های در مقاله خود خاص خود را خواهد داشت. یهابیآساشاره نموده که متاورس مزایا و  یطورکلبه

به مسائل حریم  ( 2222) بررسی کلی حریم خصوصی اخلاقیات و حکمرانی در متاورس به زیچهمهزندگی متاورس و  نام 

باید به سمت طراحی اخلاقی در متاورس  اندگرفتهو نتیجه  اندکردهاشارهمرانی در متاورس کخصوصی و اخلاقیات و ح

 و قاپوچی در مقاله فرهنگی زمندیم.برویم و البته قبل از اینکه متاورس یک مدینه فاضله شود به تحقیقات و تجربیاتی نیا

داخته روندها و سناریوها پر،  رهایفرا متغحوزه آینده  به معرفی فضای متاورس به  یهاپژوهش مندنظاممرور  دیگری به نام

و  هایژگیوبه برخی   2222در سال  آینده برای متاورس اندازچشم لیوتحلهیتجزهانگ و سان و ژانگ در مقاله  است .

جامعه  یهاحوزهبا توسعه سریع فناوری دیجیتال همه  اندگرفتهو نتیجه  اندکردهاشارهمتاورس  یهاتیمحدودامکانات و  

متاورس پدید  و محوشدهممکن است ورود خود را به دنیای مجازی تسریع کنند بنابراین مرز بین دنیای فیزیکی و دیجیتال 

 معنا در فرآیند مؤلفهنقش  نییتبکلانی و مدیری در مقاله  یل خواهد شد.عمومی مهم تبد رساختیزآمده و به یک 

ل از این قبی توانمیمختلف پرداخته است که  هایدیدگاهبه بررسی مفهوم حس مکان از (1391)حس مکان  یریگشکل
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پرداخت  هانآبه  هافهرستاست در قسمت  شدهپرداختهبررسی حس مکان و تعلق به مکان در فضای عینی به مقالات که 

.  

 روش تحقیق -4

رای گردآوری و ب باشدیمتحلیلی  -است روش کیفی و از نوع توصیفی شدهاستفادهروش پژوهشی که در این مقاله از آن 

ۀ است. همچنین، در زمر شدهانجام یاکتابخانهاسنادی و  صورتبهکه  است شدهاستفاده یاکتابخانهاطلاعات از روش 

و زمینه متاورس در داکتشافی از طریق روش تحلیل محتوای کیفی از اسناد علمی  صورتبهکه ، باشدیمکیفی  یهاپژوهش

چه ، مفهوم شناسی ، تاریخ ازجملهدو زمینه سعی شده است به مفاهیمی  در این از طرفیاست .  گرفتهشکلو حس مکان 

با بررسی ر در آخ. پرداخته شود  هاپژوهشجهت تحلیل و متاورس   تأثیرگذار یرهایمتغ،  ساختار ، فرا  هاهیلاجهت توسعه ،

وجود حس  به اثبات توانمیحس مکان  دهندهلیتشکمتاورس در نظریات ،سطوح و عوامل  یرهایفرا متغو مطالعه تطبیقی 

 متاورس پرداخت . یهاطیمحمکان در 

 مفهوم شناسی متاورس -5

 شدهگرفته  ١یونی ورس کلمه که از  ورساست. کلمه متا به معنی برتر و  شدهلیتشک ۱ورسو  6متااز دو واژه  ۱متاورس

کاربردی  یهانهنموهنوز با  نکهیباوجودا برتر تلقی کرد. جهان توانمیعبارت متاورس را  بیترتنیابه . به معنی جهان است

 یاهانیرا یهایباز، هاداستانطولانی و برای چندین دهه است که در  یهامدتاما این مفهوم  میدارفاصلهفناوری متاورس 

 9میلادی زمانی که نیل استفنسون 92دیجیتال مطرح بوده است. در حقیقت واژه متاورس و خلق آن به دهه  یهایفناورو 

ی زندگ توانندیم هانسانا شدهتیروا. در این کتاب گرددیبازممنتشر کرد 1992در سال که  12یبرفک ینام خراب هکتابی ب

 Huang, Sun andدهند. ) تغییردر دنیای مجازی و دیجیتال  یبازندگمشقت باری که در دنیای واقعی دارند را 

Zhang,2022 جهانی و البته مجازی است که در آن کاربران قادر خواهند بود با یکدیگر و با دیگر  یاشبکه( متاورس

در  ادارندرپیوستگی لازم  باهماجزای محیط اطراف خود تعامل کنند. نکته اصلی اینجاست، هویت افراد و ماهیت اشیا 

 ه ،متاورس یک دنیای فراتر از حالت. باید گفت کدیاواردشدهدنیای واقعی اما در شکل مجازی  در ینوعبهحقیقت شما 

مخصوص به این دنیا  یهانکیعو  هاهدفوناز سراسر دنیا از طریق  توانندیمهمچنین کاربران در آن .  فیزیکی است

 (Dionisio, Burns and Gilbert,2013.)فعالیت کنند توانندیم آواتارهای مجازی صورتبه

  ، جهت توسعه  هاهیلا،  خچهیتار -5-1

 یبتنم توانمیمتاورس را  یریگشکل خچهیاما تار ،مطرح کرد بار لغت آوتار را نیاول یبرا 19١۱در سال  وتیگار چاردیر

ابداع شد، در  یل -جان برنرز  یموتیوب توسط ت 19١9سال  در :1.1 وب .در نظر گرفت ریبر سه نسل از وب به شرح ز

 یتالیجید یبه محتوا لیبود را تبد هایگانیباو  هاپوشهکه در کاغذها  ییهمه تلاش کردند محتوا،وب  نینو دهیپد نیا یپ

ارتباطات  نمودند که لیتبد یساده به چندبعد یرا از صفحات هاتیساوب طیبر وب مح یمبتن یافزارهانرم : 2.1 وب. کنند

                                                 
5 Metaverse 
6 Meta 
7 Verse 
8 Universe 
9 Neal Stephenson 
10 Snow Crash 
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اربران قرار ک دیشدند و مورد استقبال شد جادیا سرعتبه یاجتماع یهاشبکهممکن شد.  هاآنتوسط  یو گروه یفرد انیم

 صورتبه هادادهیک ساختار دیجیتالی از  نیبلاک چ)نیبلاک چهمچون  نینو ییهایفناوربا  : 3.1 وب گرفت. 

 همچون متاورس و توکن ییهادهیاو  یافزوده، هوش مصنوع تی، واقع یمجاز تی، واقع(باشدیم هابلوکاز  یارهیزنج

 کی معاوضهرقابلیغ، توکن درواقعاست.  ضیتعو رقابلیغ یمخفف عبارت به معن )  11ان اف تی ای معاوضهرقابلیغ یها

اپن  صورتهب یتالیجید ییهر نوع دارا یبرا یرتکراریغ یتالیجید تیمالک یگواه کی عنوانبهکه  قرارداد هوشمند است

 هاآنمهم  هایژگیو یو تمام باشد  3.2از وب  یبخش تواندمیمتاورس  درواقع. شودمی فیتعر (. شودمی میتنظ سورس

با  طورقطعهبنباشند  که همگام با آن ییهاشرکترقابت در دنیای متاورس یک رقابت بسیار سریع است و  .باشدیمدارا 

علی ،  نایک،  13رولبلاکس ، 12انویدیا، اپیک ،مایکروسافت مش  ( ،بوکسیف)شرکت متــا  شکست مواجهه خواهند شد.

،  14سند باکس:   هاپلتفرم نیترمحبوب .کندمینیز در حوزه متاورس فعالیت ، نوکیا  ، منچستر سیتی و ...  تنسنت ،  بابا

 .باشندمی 1۱ناکاموتو، 16دیسنترالند،   1۱اکسی اینفینیتی

 تشبیه کرد.  هیچندلابه یک هرم  توانمیجهان متاورس را :  متاورس يهاهیلا

 از کامپیوترها که متعلق به هیچ نهاد یا دولتی نیست رمتمرکزیغ یاشبکهاتصال به لایه اینترنت،  : لایه پایه. 

  و غیره.. وجود دارد که  1١واقعیت مجازی مانند عینک هوشمند، تکنولوژی هپتیک افزارسختاجزای  :رساختیزلایه

اورس نیز در مت یدهشکل یهایفناور یافزارسختتجربیات اصیلی داشته باشیم علاوه بر اجزای  کندمیبه ما کمک 

 یهاداده،هوش مصنوعی  ،نیبلاک چاز  اندعبارتنام برد  هاآناز  توانمیکه  هایفناوراین لایه قرار دارند برخی از 

 .باشدیم  بزرگ و....

 خواهیم داشت که به کاربران کمک کنند در یک یا چند جهان مختلف  ییهابرنامهو  هایبازدر این لایه  :لایه محتوا

  را داشته باشند. هاتجربه نیترزنده

 تا حدی توسعه پیدا کنند، یک متاورس واقعی خواهیم  ترنییپا یهاهیلاوقتی  ،متاورس واقعی : این آخرین لایه است

  داشت.

  : ابدییمتوسعه  واقعی به مجازی و مجازی به واقعی متاورس در دو جهت:  دنیای دنیاي متاورسجهت توسعه 

گی و تجربه دیجیتالی زند کندمیدنیای مجازی از دنیای واقعی تقلید  : متاورس  از دنیای واقعی به دنیای مجازی -الف

دنیای مجازی  دیجیتالی در صورتبهدنیای فیزیکی واقعی  .شودمیتقویت  جانبههمهواقعی با ایجاد تجربیات دیجیتالی 

  (.Deloitte,2022مجازی شکل بگیرد ) کاملا دنیای موازی  بازسازی خواهد شد تا یک

                                                 
11 NFT(Non-Fungible Token) 
12 Nvidia 
13 Rolblox 
14 Sandbox 
15 Axie: Infinity 
16 Decentraland 
17 Nakamoto 
18 Haptic 
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جازی م اینجا دیگر تقلید از دنیای واقعی نیست ساخت دنیایی مبتنی بر دنیای : به دنیای واقعی متاورس از دنیای مجازی -ب

این دنیا  گذاردیم یرتأثبلکه بر دنیای واقعی نیز  ،ز دنیای واقعی را تشکیل دهدنظام ارزشی مستقلی ا تواندمی تنهانهاست که 

 . (Deloitte,2022)دارد  تأکیدبر تحقق تجربه دیجیتال 

 متاورسدر  تأثیرگذار يرهایفرا متغ -5-2

کردن  رطرفبخلق تعاریف جدید ، پیشرفت تکنولوژی توانایی  واسطهبهکه  باشندیم ییهایژگیوعواملی و  رهایفرا متغ

-سیسیاسی و ح-اقتصادی دودستهبه  رهایفرا متغ، باشندیمو یا مماس کردن محیط عینی و متاورس را دارا  هاتیمحدود

رارداد قکه در دسته اقتصادی ما شاهد مفاهیم همچون ارزهای دیجیتال ، ان اف تی ها ، توکن ها ،  شوندیممکانی تقسیم 

و ... خواهیم بود، در دسته دیگر شاهد عواملی خواهیم بود که بستری را برای زندگی و فعالیت  رمتمرکزیغم ، مفاهیهوشمند

 هستانی مک-موارد حسی تأثیرگذار یرهایفرا متغفردی و اجتماعی کاربران ایجاد خواهد کرد که در این پژوهش منظور از 

در  تأثیرگذار یرهایفرا متغمورد از  9به بررسی  1در ایجاد حس مکان دخیل باشد، بنا به نمودار شماره  تواندمیکه 

 : شودمیمتاورس پرداخته  یهاطیمح
 

 
 در متاورس تأثیرگذار يرهایفرا متغ،  1نمودار 

 

ره کرد. اشا توانمیحضور مفهوم ویژگی متاورس به  ترینمهماولین و  عنوانبه:  فردمنحصربهحضور احساس  .1

آن  یهابخشداشتن یک آواتار یکسان بتوانند در همه  منظور از کلمه حضور در متاورس این است که کاربران با

که این احساس حضور به افزایش کیفیت  دهدمیتحقیقات نشان  .و از امکانات آن برخوردار شوند حضورداشته

حضور  یبعدسهبه دلیل فضای  س حضور و نزدیکی با دیگران،احسا .کندمیتعاملات در این دنیای مجازی کمک 

 یچندبعدو  یبعدسه یهانکیعالبته برای دستیابی به این حضور باید از  که کندمیواقعی را برای کاربران تداعی 

هستند  در کنارش شانیواقعکه دیگران همانند ظاهر  کنندمیمخصوص استفاده کرد به این صورت کاربران احساس 

 ییهاشرکتدر این میان (  Lee, Braud, Zhou, Wang, Xu, Lin, 2021 ) . تعامل کنند هاآنبا  توانندیمو 

بیات تجر تنهانهبسازند که  متاورسدنیای  توانندیم توسط موتورهای بازی پیچیده 21یونیتی و 19آنریل همچون

 .دهدمیبلکه آن را ارتقا  کندمی زندگی واقعی را کپی

                                                 
19 Unreal 
20 Unity 

فرامتغیرهای متاورس 

مالسی 
مدیا

واقعیت 
چهارگانه

فرازمانی فرا انتقال
تعامل 

پذیری و 
همکاری

استمرار و 
پایداری

اینترنت 
افکار 

هوش 
مصنوعی

حضور 
منحصر به 

فرد
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 همچنین ،جغرافیایی فراهم کند  یهافاصله باوجودهمکاری جهانی را  تواندمیمتاورس :  و همكاري يریپذتعامل .2

فیزیکی  ورتصبهبسیاری از وقایع اجتماعی را که  تواندمیقابلیت دسترسی برای وقایع اجتماعی را نیز فراهم کند و 

  .(Bermejo Fernandez and Hui,2022 )ممکن نیست ایجاد نمایند

 2022) بدون محدودیت فضا حضور یابند ییهرجاو در  یهرزماندر  توانندیمکاربران در متاورس :  فرازمانی .3

,Huang, Sun and Zhang) هبافاصلمختلف و  هایویژگی است که بر اساس آن کاربران در کشور فرازمانی 

ارتباط داشته باشند. در دنیای متاورس امکان و قابلیت ارتباط و تعامل بین کاربران  باهم در یک واحد توانندیمزیاد 

حوزه متاورس توانایی تعامل و ارتباط میان میلیاردها کاربر  گریدیعبارتبهوجود دارد.  زمانهم صورتبهسراسر جهان 

 . کندمیدر زمان واقعی را فراهم 

) است نقصیبو لذا تجربه در آن  دهدمیرخ  ریتأخسریع و بدون  صورتبهدر متاورس  زیچهمه:  21فرا انتقال .4

Huang, Sun and Zhang ,2022 تمامی اطلاعات در همان لحظه در اختیار کاربران فعال متاورس قرار )

 معنایبفضا، زمان و فاصله همگی در این صورت  ،باشدینمآن نیازی به جستجو برای هیچ موضوعی  در. گیردمی

 هاارخانهکصنعتی و  یهاکارگاهخودنمایی کند، در  تواندمییکی از اولین جاهایی که متاموبیلیتی ، واهند شد خ

 عنوانبه هارباتروزمره از  صورتبهنزدیک افراد  یاندهیآدر  ینوعبه. ( 2221 ،زیمرمن و همکاران )باشدیم

  .ارهای فیزیکی استفاده خواهند کردآوات

شما در  است. یسازرهیذخامکان دسترسی همیشگی و  منزلهبهویژگی پایداری در متاورس :  پایداريو  استمرار .۱

و در  شدهرهیذخابزارهای جدید و  بسازید دیخواهیم، هر وسیله و ساختمانی را به هر شکلی که دیتوانیممتاورس 

در آن  زیچهمهری بلاک چین است که این به دلیل فناو خواهند داشت. بعدی شما وجود یهااستفادهمراجعات و 

 ثابت ذخیره شود. صورتبه تواندمی

غنی و پویای هوش مصنوعی، امکان  یهاتیشخصآواتارها و :  ياهیروو تولید محتواي  22هوش مصنوعی .6

، دنیاها و عناصر هانقشه تولید خودکار سریع .کنندمیبر رفتار را از طریق ورودی جامعه ایجاد  یرگذاریتأث تعامل و

ه زمان واقعی سازگار شد یهاتیموقعکه با  انهیگراواقع ازحدشیبدیجیتالی  یهاانسان،  باز یهاجهاندر  ژهیوبهدیگر 

 از سوی دیگر در متاورس .هستاز موارد کاربرد خوش مصنوعی  و قادر به خواندن حالات احساسی هستند

 یادگسبهدر تعامل هستند. هوش مصنوعی این توانایی را دارد که و  کنندمیمصنوعی زندگی  باهوش هاتیشخص

 هاتیشخص ونهگنیا کهیطوربهاز افراد را ایجاد و نوشتار را به گفتار تبدیل کند  یبعدسه یهامدلتصاویر حقیقی و 

با استفاده از هوش وجود دارند که  یالکسسیری و  همچوننمونه در این میان  .کنندمیبا صدای انسانی صحبت 

 .رندیگیماز رفتار روزانه کاربران یاد مصنوعی 

درجه  362حسی مالسی مدیا حواس  علاوهبه گانهپنجشدن حواس  یکیبه روند :  23مالسی مدیا یچند حسروند  .7

این نوعی از تجربه کاربری است که در آن تمامی حواس و ادراکات شما در یک بسته مشترک مورد .میگویند

در فضای متاورس  یاحرفهبرای مثال وقتی در حال فرار از دست قاتل  ، رندیگیمقرار  یو هجوم مجاز یکاردست

                                                 
21 Metamobility 
22 AI (Artificial intelligence) 
23 MulseMedia (Multi-Sensory Media) 
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شوری عرق را بر زبان خود احساس خواهید کرد و در برخورد با  ،زدن خود را خواهید شنید نفسنفسهستید صدای 

و با  دیبریمدر حالی است که شما در یک جهان پانورامیک به سر  هانیا. همه دیشویمدی را متحمل راجسام د

   (.2219تمامی زوایا را خواهید دید )سانتوس،  سرخودچرخاندن 

از  یاشبکه عنوانبه فرا جهاندر اینجا منظور اینترنت افکار است نه اینترنت اشیا 24 ای او تیدر : اینترنت افكار .١

شیا اینترنت ا عنوانبهآن را چیزی درک کرد که قبلا   توانمیاست که  یبعدسه صورتبهمجازی متصل  یهاجهان

یک اینترنت  عنوانبهآن را  توانمیاین است که چگونه  ترجالب( 2222،آرودا فیلو و همکاران  )است شدهشناخته

 (.2219عقاید یا افکار در نظر گرفت و تجربه کرد )فرودای، 

 متاورسدر چهارگانه   واقعیت .9
ک محیط ی ابزار مخصوص با تا با استفاده از دهدمیواقعیت مجازی فناوری است که به کاربر امکان :  25واقعیت مجازي

ی و ارتباطاتی اطلاعات یهایتکنولوژدر زمینه  هاینوآورواقعیت مجازی یکی از ، کامپیوتری تعامل داشته باشد  یسازهیشب

 Rainoldi, 2017) باشدمیبرخوردار  هااستراتژیتجارت و  هایگونه ،مردم است که از پتانسیل تغییر در عادات زندگی

et al.)  واقعیت مجازی کنونی وسایلی برای تعامل تصویری انسان با کامپیوتر هستند اما گروه محدودی  هایمحیطبیشتر

  (1394)احراری، باشندمیوتی یا لمسی برای تعامل با کاربر نیز دارای حسگرهایی ص

 صورتبه مایک شئ یا کاراکتر را به دنیای  تواندمیکه از اسمش پیدا است  طورهمان واقعیت افزوده  : 26واقعیت افزوده

 ولیدشدهتکه از ترکیب دنیای واقعی و اطلاعات  کندمیواقعیت افزوده محیط مصنوعی را ایجاد  اضافه کند.دیجیتالی 

امپیوتر، بر روی توسط ک تولیدشدهکه تصویر مجازی  باشدمیشیوه نمایش به طریقی  ،است شدهساختهتوسط کامپیوتر 

 (.Guo et al,2008) شودمی، قرار داده بیندمی لحظهمحیط واقعی که کاربر در 

را  چیزهمه متوانیمیزیرا اکنون  ،قرار است تعاملات بین مردم را نیز تغییر دهد یافتهتعمیمواقعیت  :27یافتهتعمیمواقعیت 

و عبور زیرا وقتی در یک کنفرانس از کنار ا ،کنیدنمیدیگر هرگز چهره یک شخص را فراموش .در مورد یکدیگر ببینیم 

اهد داد تغییر خو کلیبهداشتن آن اطلاعات فوری زندگی ما را  ،، نام او درست بالای صورتش نمایان خواهد بودکنیدمی

 ( 2222 )پارک و کیم،

اقعیت ترکیبی و دیگرعبارتبهیجه ترکیب دنیای فیزیکی با دنیای دیجیتال است. نت واقعیت ترکیبی :  28واقعیت تركیبی

این موضوع  .تا با اشیاء مجازی تعامل داشته باشد سازدمیو کاربر را قادر  کندمیاشیای مجازی را به دنیای واقعی متصل 

 در مصارف نظامی ، پزشکی ، آموزشی ، هوانوردی و .. استفاده کرد . توانمی کهطوریبه باشدمی پرکاربردبسیار 

 در فضاهاي عینی و متاورس مكان ، رویكردها و نظریات حس ماهیمف -6

نای سه مع واژه حس در فرهنگ لغت آکسفورد، است  شدهتشکیلاصطلاح حس مکان از ترکیب دو واژه حس و مکان 

عاطفه و محبت که در روانشناسی به درک تصویر ذهنی گفته  ،دوم احساس ،گانهپنجنخست یکی از حواس  : دارد اصلی

ضاوت قسوم توانایی در ، آیدمی. یعنی قضاوتی که بعد از ادراک معنای شیء نسبت به خود شیء در فرد به وجود شودمی

                                                 
24 IOT 
25 VR(Virtual Reality) 
26 AR (Augmented Reality) 
27 XR (Extended reality) 
28 Mixed Reality 



 9 

 که به مفهوم توانایی یک فرد در پیدا کردن مسیر یابیجهتدرباره یک موضوع انتزاعی مثل معنای حس در اصطلاح حس 

 ،حس به معنای شناخت تام یا کلی یک شیء توسط انسان است درنهایتیا توانایی مسیر در نشان دادن خود به انسان است. 

اد جمکان یا توانایی آن در ای تجربه کلیقضاوت و  ،مفهوم عاطفه ،محبتاما واژه حس در اصطلاح حس مکان بیشتر به 

ح خاص در سط اینقطه، در فرهنگ لغت جغرافیای آکسفورد واژه مکان همچنین  .باشدمیحس خاص یا تعلق در افراد 

و رشد  گیریشکلانسانی در آن بستر  هایارزشبرای موقعیتی است که  شناساییقابلاست که محلی  شدهتعریفزمین 

( فرهنگ لغت انگلیسی وبستر نیز علاوه بر مفهوم جغرافیایی به نحوه و قرارگیری افراد در Mayhew,2015) اندیافته

 ( Webster, 2016خـاص بـه عبارتی بعد اجتماعی فضا اشاره دارد ) هایمکانجامعه در 

ز تطبیق متاورس نی هایمحیطوم حس مکان را برای مفه توانمیبا توجه به تعاریف حس مکان در فرهنگ لغت آکسفورد 

،  گانهجپنآکسفورد که اشاره به حواس  یشناسواژه فیمنظر تعارکه در مفهوم حس فضاهای متاورس از  به صورتیداد 

،  فردمنحصربههمچون حضور  فرا متغیرهاییبا  توانمی ،دارد تجربه کلیاحساس عاطفه و قضاوت بعد از درک و 

 کندمیشاره ا اینقطهبه  لغت جغرافیای آکسفورد  در فرهنگباشد و واژه مکان نیز  گوپاسخو مالسی مدیا  پذیریتعامل

که  با تفاوت این موضوع قرارگرفتهو اهداف اولیه متاورس  هالایهدر  نوعیبهانسانی در آن شکل بگیرد   هایارزشکه 

ست قابل حصول ا هرلحظهی افراد در تمامی نقاط مختصات جغرافیایی در تمامی نقطه هدف در محیط متاورس برای تمام

 ناسانهپدیدارش) رویکردهانظریات، متعدد علمی، یهابه نظام کلی  بندیدستهمطالعات در حوزه مکان، در یک همچنین  .

 : است شدهپرداخته یکه در زیر به بررسی موارد اندشدهبندیدسته (گرااثباتو 

 
 در محیط عینی حس مكانگانه متاورس به نظریات  9پاسخگویی پارامتغیرهاي  – 1جدول 

 گانه پاسخگو متاورس 9پارامتغیرهاي  حس مكان در محیط عینی نظریات

 رلف

ن ارائه داد آ یبرا یقیدق فیکه بتوان تعر ستین یمفهوم مشخص

 ).باشد یمعن یاز مردم دارا یگروه ایفرد  یاست که برا ییفضا، 

Relph,2008) 

 پذیریتعامل، اینترنت افکار ،  فردمنحصربهحضور 

 ستالو
و شامل اعتقادات فرهنگی  درکقابلورای تجربیات احساسی و 

 (13١9، منعام،  انی)ضرابپیونددهنده هایفعالیتو 
 ، هوش مصنوعی ، اینترنت افکار، استمرار و پایداری پذیریتعامل

 جان چكسن

س و با ح سازدمییا سنت در درون خود  یک اتفاق جهیدرنتفرد 

و خـــوانـــدن دوبـــاره وقـــایـــع نـــگـــهـــداری  بـــازیـــابـــی

 ( Jakson,1994)شودمی

 ، استمرار و پایداری ، مالسی مدیا پذیریتعامل

 سیمون

 شخصیت اصلی یک سایت دهندهنشانکه  یک محل جغرافیایی

ــر ــز آن از ســـــای ــای ــم ــب ت ــوج ــه م ــا  اســـــت ک ــاه ج

 (Seamon.1982)شودمی

 فرازمانی ، فرا انتقالی ، واقعیت چهارگانه ، مالسی مدیا

نوربرگ 

 29شولتز

 و دارای شدهساختهکلیتی است که از اشیا و چیزهای واقعی 

ضای فمکان  ترساده، به زبان مصالح شکل بافت و رنگ است

 احساس و درک شده

، هوش مصنوعی ، مالسی مدیا ، اینترنت افکار،  فردمنحصربهحضور 

 واقعیت چهارگانه

 توآن
یا  هامکانمیان مردم و  تأثیرگذارپیوندی پرمحبت و 

 (Tuan,2001)هاقرارگاه
 ، اینترنت افکار پذیریتعامل،  فردمنحصربهحضور 

                                                 
29 Norberg,Schuls 
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 كرسول

یک قرارگاه فیزیکی، یک قرارگاه اجتماعی و نیز ماهیتی  مثابهبه

 یت مکاننخس ریسه تعب -از حیث رابطه مفهومی و معنایی فهمقابل

 بندیهدست ی( مبنایو مکان معنو یمکان اجتماع ،یکیزی)مکان ف

 ابعاد حس مکان خواهد بود تأثیرپذیریدر بحث 

 ه، اینترنت افکار، واقعیت چهارگان پذیریتعامل،  فردمنحصربهحضور 

 فلاحت
 رفتاری ویژه برای افرادمکان با خصوصیات حسی و 

 (13١۱.)فلاحت، خاص
 مالسی مدیا ، واقعیت چهارگانه

 یورگنسن
. بعد یردگمینگرش برای مکان سه بعد در نظر  بر مبنای تئوری 

 ( Jorgensen,2001)رفتاری  عاطفی، بعد شناختی و بعد
 اینترنت افکار، استمرار و پایداری ، هوش مصنوعی ،  پذیریتعامل

 كانتر

ه به است ک شدهساختهمکان بخشی از فضای طبیعی یا فضای 

مشخص دارد و نتیجه روابط  ایمحدودهلحاظ مفهومی یا مادی، 

متقابل میان سه عامل رفتار انسانی با مفاهیم و مشخصات کالبدی 

 (Canter,1997) مربوط به آن است

 فکارا نترنتیا، مالسی مدیا ،  فردمنحصربهواقعیت چهارگانه ، حضور 

-دومینی

 استدمن

که ویژه فیزیکی نیست، بل هایمحلمکان تنها متضمن و یا شامل 

 )عاطفی و احساساتی است هایبستگیدلپر از معانی نمادین، 

Dominy ,2001, Stedman, 2002 ) 

  پذیریتعامل، اینترنت افکار ،  فردمنحصربهحضور 

 هاموم
ر د ییتفاوت معنابه وجود  اشاره به درجات مختلف حس مکان

 است کرده تأکید یارتباط اجتماع یحس و نوع نیدرجات ا
 و همکاری ، هوش مصنوعی ، اینترنت افکار پذیریتعامل

 لیاست

 تیشخص یکه دارا شودمی افتی یهایمکانحس مکان در 

،  لمصالح، شک یکه دارا شدهساختهملموس  چیزهایاز  یطیمح

 بافت و رنگ است.

  فردمنحصربهواقعیت چهارگانه ، مالسی مدیا ، حضور 

 زو
 و یبصر طیادراک مح ،ییحس مکان، خوانا یاصل ریسه متغ

 است یبصر طیبا مح یقرارگاه رفتار یهماهنگ
 ، هوش مصنوعی ، مالسی مدیا فردمنحصربهواقعیت چهارگانه ، حضور 

 كراس
، معنوی، عقیدتی، یانامهزندگی  صورتبهرابطه با مکان را 

 کندمی بندیدستهروایتی، مادی و وابستگی اجباری 

ی مدیا رگانه ، مالساو پایداری ، اینترنت افکار ، واقعیت چه پذیریتعامل

 ، هوش مصنوعی

 لو
و  یظرف و بستر ارتباطات اجتماع عنوانبه یگاه هامکان

 (Low 1992,)اندشدهقلمداد  یفرهنگ
 و پایداری ، اینترنت افکار ، فرازمانی   پذیریتعامل

 31برینچرهوف
حس مکان چیزى است که ما خودمان در جریان زمان ایجاد 

  است. ورسومآداب. این مقوله نتیجه عادت یا میکنیم

، اینترنت افکار ، هوش مصنوعی ، استمرار و  یفرازمان،  پذیریتعامل

 پایداری

  31هومون
حس مکان عبارت است از ادراکات ذهنى افراد در مورد 

  در مورد آن. هاآنخودآگاه  شیوبکممحیطشان و احساسات 
 و همکاری یریپذتعاملاینترنت افکار ، مالسی مدیا ، 

لارخان و 

 جاون

حس مکان از ادراک فردى و اجتماعى، عادات و تجربه پدیدار 

 ( Larkham and Jiven,2003 )شودیم
 و همکاری ، استمرار و پایداری ، هوش مصنوعی پذیریتعامل

 مسی

 اقتصاد ،فرهنگ، روابط و ارتباطات شدنیجهان رینظ ییهایژگیو

 باشندیم دیمستمر در مکان در حال بازتول طوربهو ... که  یاجتماع

 .داندمی هامکانبودن  فردمنحصربهبر  یلیرا دل

و همکاری ، استمرار و پایداری ، فرا  پذیریتعامل،  فردمنحصربهحضور 

 انتقال، فرا زمان 

 

                                                 
30 Brinckerhof John 
31 hummon David 
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نیز  سمتاور هایمحیطکه آیا در  گیردمیقرار  موردتوجهاین نکته  در فضای عینی، مکان پس از بررسی تعریف حس

در هر روه و گ فردفردبهاتصال  و دارای قابلیتمتنوع و در دسترس  متاورس هایمکانحس مکان را تجربه نمود؟  توانمی

 هایانمککاربران در مواجهه با  .سازدمیو خبررسانی را برآورده  جمعیارتباطاین اتصال نیاز  که  باشدمیگوشه دنیا 

و خاطره اندوزی استفاده  یادآوردندر راستای به  هاآنذهنی کرده و از  هایوارهطرحمجازی در ذهن خود شروع به تشکیل 

 ده با توجه به نیازهای ارضا ش شدهتشکیلالگوی ذهنی  و کردهاصلاحرا  هاوارهطرحمکرر خود این  هایتجربهدر  ،کنندمی

گانه  به بررسی مفهوم 9 فرا متغیرهایبنا به  1حال با توجه جدول شماره   (1392، شکری براتی و )کنندمی ترکاملخود را 

بخشی از زندگی اجتماعی انسان را تشکیل  دتوانمیمتاورس  هایمحیط.  شودمیپرداخته متاورس  هایمحیطمکان در 

شرفت فرا متغیرها بنا به پی تکنولوژیک کاملا اطلاعاتی با زیربنای  پیوستههمبه هایشبکهکه در آن تعاملات از طریق  دنده

  .شودمیدارای معنا گانه 9 فرا متغیرهایبا استفاده از  گیرد کهمیشکل 

با انسان بوده  هانآجهان و مکان و ارتباط وثیق -متوجه مفاهیم زیست عمدتا مبتنی بر فلسفه هوسرل و مکان،  پدیدارشناسی 

( از منظر پدیدارشناسی مکان چیزی است 1392مکانی متأثر از این رویکرد هستند )پرتوی،  هایپژوهشاست بخش اعظم 

ماهیت مکان را تعریف  درواقعشخصیت یک فضا و  گریکدیبیش از یک محل انتزاعی مجموعه عناصری است که در کنار 

در  شانگیزندبرای افراد دارای معنــی شـود و بخشی از رویدادهای  متاورساگر فضای  ، ذکرشدهبنا به تعاریف  ،کنندمی

 ردفبهمنحصرکه در این فرآیند فرا متغیرهایی همچون حضور  (1392 ،آن را مکان نامید)پرتوی توانمی ،این فضا واقع گردد

د براتی و . به اعتقاداشته باشند  مؤثرید نقش توانمی، هوش مصنوعی ، مالسی مدیا ، اینترنت افکار، واقعیت چهارگانه 

 هاآناز  وریهرهبخود و  هایاندوختهشکری انسان به شکل غریزی در مواجهه با فضای بکر، شروع به بازتولید تجربیات و 

. به عبارتی دهدیمرفتاری مشابه بروز  ناخودآگاهمحیطی بکر به شکل  عنوانبهنیز  متاورسی با قرار گرفتن در فضا.  کندمی

 هافعالیتاز سویی انجام  .خواهد داشت انساندر ذهن را  مؤثرترینقش  غیرمادیحالت ذهنی و به علت  متاورسفضای 

. آوردیم، آن فضا را برای فرد معنادار کرده و برای وی بستر ایجاد خاطره سازی فراهم متاورسکردن در فضای  وزندگی

یعنی  شودمی ذخیره آن تأثیر و گرفتهشکلالگویی است که در ذهن کاربر  عینیو  متاورسنقطه اشتراک فضای  درواقع

بتوان عدم تجربه مکانی از فضاهای  شاید عدم پذیرش و مقاومت بعضی کاربران در این محیط را گرددمیخاطره ایجاد 

 .تکنولوژی محور دانست  هایمحیطبودن با  ناآشنامتاورس و 

دارد و  أکیدتمکان بر چگونگی ارتباط انسان با فضا و آفرینش مکان توسط وی  شناسیروان یان در علمگرااثباتاز دید 

( بر این اساس کانتر مدلی Castello 2016,)  هاستانسانناشی از تفاوت میان  هامکانتفاوت میان ارزیابی مردم از 

نسانی، میان سه عامل رفتار ا کنشبرهممرتبط با انسان بوده و نتیجه  هامکاننمودار را برای مکان تعریف کرده که در آن 

 متاورس هایمحیطداشته و  پذیریتعمیمقابلیت سه عامل فوق  (.Canter, 1977) باشندمیفیزیکی  هایویژگی مفاهیم و

هارگانه ، مالسی چ هایواقعیتهمچون  فرا متغیرهایی  وسیلهبهرا  یحتی ویژگی فیزیک کهطوریبه متغیرهابا توجه به فرا 

 در راستاایجاد کند که  توانمیبرای مغز ( 32یالکتروانسفالوگراف) ثبت سیگنال مغزیمدیا ، هوش مصنوعی و تکنولوژی 

بر  رهایفرا متغ متاورس با توجه به تواناییفضای  تأثیرصدق کند.  متاورسه مکان در مورد فضای فضا ب شدنتبدیل قابلیت

به بعد  2222از سال  محیط پیرامون محیط واقعی بر ذهنیات ناظران دانست. تأثیرمعادل  توانمیتشکیل الگوهای ذهنی را 

                                                 
32 EEG 
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چهار خصوصیت را برای مکان شامل استفاده و فعالیت  2221موسسه پی پی اس در سال  و قرار گرفت موردنقدمدل کانتر 

تمامی چهار ( 1394 ،)شاهچراغی و بندر آباد برشمردو نیز راحتی و تصویر ذهنی  یوستگیپهمبهاجتماعی ، دسترسی و 

تقالی عامل و همکاری ، فرازمانی و فرا ان، ت فردمنحصربههمچون : حضور  گانهنه فرا متغیرهایمتاورس بنا به عامل در فضای 

گانی ربز تیارازنظبه مکان بدل شده است بنابراین چه  متاورسمدل فضای  نیبنابراو  باشندمیو پاسخگو  وجود داشته و ...

 اردوجود د متاورسدر عصر امروز مکان  شناسیروانپدیدارشناسی و  ازنظرو چه  همچون شولتز ، رلف، توان ، سیمان و ...

 .خواهد شد  ترپررنگآن معنای آن  یریگهمهو ی و تکنولوژ رهایفرا متغو با پیشرفت 

  و متاورس ینیسطوح مختلف حس مكان ع -7

 .باشدیمسطوح مختلف بنا به تعاریف متفاوت  دارای  عینی هایمحیطدر  حس مکان ،نشان داد هایبررسکه  گونههمان

 مکان  ،ناخودآگاه یدارشهیرعقیدتی،  یدارشهیرکه عبارت از  پنج گونه حس مکان را معرفی کرده است هیومن

     (Hummon,1992)است.  مکانیبیبیگانگی با مکان و  ،نسبی

 او  ،کندیمحس حضور در اجتماع تعریف  رابطه با مکان و نیز به تبعیت از هیومن حس مکان را ترکیبی از : كراس

، ی با مکان بیگانگ نامنسجم، یدارشهیر ،منسجم یدارشهیرمختلف از حس مکان یعنی  پنج سطح بهرابطه با مکان را 

 (.Cross,2001) کندمیمطلق ایجاد  مکانیبینسبی و  مکانیبی

 عیین به مکان و تعهد به مکان را با هفت سطح ت بستگیدل ،مکان برای حس مکان سه مرحله اصلی تعلـق بـه : شاماي

نسبت  تا حس فداکاری یتفاوتیبکه از  دهندیماین سطوح از حس مکان کاربرد فرایند حس مکان را نشان ، کندمی

 (:Shamai,1991) شودمیبه مکان را به ترتیب زیر شامل 

ر سنجش د تواندمیولی  شودینمواقع  موردتوجهاین سطح معمولا  در ادبیات حس مکان  :نسبت به مکان یتفاوتیب -1

آن مکان را  است که فرد این سطح هنگامی : در یک مکان یریقرارگآگاهی از  -2قرار گیرد. مورداستفادهحس مکان 

از  تنهانهدر این سطح فرد  :مکانتعلق به -3ولی هیچ احساسی که او را به مکان متصل کند، وجود ندارد. دهدمیتشخیص 

. ز مهم استفرد نی برای آگاه است بلکه با مکان احساس بودن و تقدیر مشترک داشتن نیز دارد مکان نام و نمادهای مکان

یکی شدن با اهداف مکان : این سطح -۱مکان دارد. در این سطح فرد ارتباط عاطفی پیچیده با :به مکان بستگیدل -4

این سطح به نقش فعال فرد در اجتماع  : حضور در مکان -6 و پیوستگی فرد با نیازهای مکان است. آمیختگیدر دهندهنشان

این سطح بالاترین سطح حس مکان است و فرد : فداکاری برای مکان  - ۱علت آن تعهد به مکان است، توجه دارد. که

 (.Shamai,1991) دهدمیخود نشان  از زیادی هایفداکاریتعهد را نسبت به مکان دارد و  ترینعمیق

 دیدگاه گوسو: 

 صورتبهکه شخص خود در مکان حضور دارد و  آیدمیاین سطح زمانی به وجود  : آشنایی بسیار عمیق با مکان -1

 .شودمی در این حالت شخص با مکان یکی کندمیآن را تجربه  ناخودآگاه

 ،است فردی باشد جمعی و فرهنگی کهآنمکان است و بیشتر از  ناخودآگاهاین سطح تجربه  :آشنایی معمولی با مکان -2

 است. شامل مشارکت عمیق و بدون اندیشه در نمادهای یک مکان

این سطح تجربه شخص حساس ولی ناآشنا با مکان است که به دنبال فهم این موضوع است : آشنایی سطحی با مکان  -3

   (Gussow,1976) معنایی دارد. دارند چه شکل وکه مکان برای افرادی که در آن سکونت 
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 حوحدت با مکان و رو،که شامل هویت مکانی  اندنمودهسه سطح دیگر را مکان معرفی  : شاهچراغی و بندرآباد 

 (1394شاهچراغی و بندرآباد ،) .شودمیمکان 

 
 مختلف هايدیدگاهسطوح گوناگون حس مكان بر اساس  - 2جدول 

 گوناگونسطوح  دیدگاه

 آشنایی بسیار عمیق با مکان-3آشنایی معمولی با مکان  -2آشنایی سطحی با مکان -1 19۱۱-گوسو 

 1991-شامای 
یکی شدن با اهداف مکان -۱به مکان  بستگیدل-4تعلق به مکان -3آگاهی از قرارگیری در یک مکان -2به مکان  تفاوتیبی -1

 فداکاری برای مکان -١حضور در مکان -6

 عقیدتی داریریشه-۱ ناخودآگاه داریریشه-4مکان نسبی  -3بیگانگی با مکان -2 مکانیبی -1 1992 -هیومن  

 نامنسجم داریریشه-۱منسجم  داریریشه-4با مکان  بیگانگی-3نسبی  مکانیبی-2مطلق  مکانیبی-1 2221-کراس

 مکان روح-3وحدت با مکان  -2 هویت مکان -1 1394-شاهچراغی

 دربا توجه به فرا متغیرها از حس مکان  ذکرشدهتمامی سطوح مختلف دید  توانمی 2که در جدول شماره  گونههمان

داخته که از میان پر متغیرهادر این میان به تعریف سطوح مختلف حس مکان با استفاده از فرا .د تعریف شودتوانمی متاورس

اه که در دیدگ طورهمان مختلف خواهیم پرداخت . نظراتدر  راریغیرتکنظریات فوق به سطوح شامای و برخی موارد 

به ،نند تجربه ک متاورسشامای را در مکان  بندیدستهند دو مرحله اصلی و پنج سطح اول توانمیافراد دید  توانمیشامای 

 دیگر هایمکانآن مکان را متمایز از سایر  ،باشد تفاوتبی متاورسخود در  آواتارنسبت به  تواندمیعبارتی یک فرد 

ص آن را تشخی  یسازهیشبرا با استفاده از گجت ها ، هوش مصنوعی و موتورهای دانسته و نمادهای دیداری و شنیداری 

 ن داشته واحساس اشتراک با مکا تواندمی و اینترنت افکار پذیریتعامل،  فردمنحصربههمچنین با استفاده از حضور دهد. 

حضور  و پذیریتعاملفرا متغیرهایی همچون  واسطهبهارتباط عاطفی با مکان  تواندمیحتی  .آن برایش واجد ارزش باشد

ا آن یکسو آن مکان شده تا جایی کـه ب بستهدلبرقرار کرده و آنجا برایش معنی پیدا کند و در سطح بالاتر   فردمنحصربه

 بندیدسته(. از سویی در هفتمین سطح از Spagnolli and Gamberini. 2005شده و از اهداف آن پیروی نماید. )

تا حدی  ودشمیاین رویکرد متفاوت  فرا متغیرهاو وجود  باتجربهاما  بینندنمیشامای افراد خود را متعهد به مکان مجازی 

 وازها ت مانده است انسان و نیکه برای آن فداکاری کنند. اگرچه ظاهر برقراری روابط اجتماعی تغییر کرده اما آنچه ثاب

ذران با گاز جان بگذرند  هاآنافراد یعنی اعتقادات خصوصیاتی که افراد حاضرند به خاطر  یهاآرمان .است  هایشآرمان

اختار وجود س ترمهممتفاوت رفتاری و از همه  یهاتمیالگور باوجودتوانایی هوش مصنوعی  فردمنحصربهزمان و تجربه 

مقی از وجود در عهمچون اینترنت افکار، مالسی مدیا ، فرازمانی و فرا انتقالی  ابتدا در انسان وابستگی و سپس  محورذهن 

کی عمومی از جهان فیزی یهاشناختهویت مکانی برای انسان بخشی از هویت فردی اوست و حاصل .  گیردمیانسان قرار 

و گجت  اهایمدحال این اتفاق با توجه به مالسی (. Guyot and Seethal 2007,) کندمیاست که انسان در آن زندگی 

که  باشدمی گانهپنجتجربه فیزیکی یک محیط با استفاده از حواس  ،خواهد دادرخ  در متاورساین اتفاق های مختلف 

ریکی مغز انسان الکت هایپایانههدایت  یالکتروانسفالوگرافپیشرفته  یهانسل و اهایمدهمچون مالسی  ریفرا متغ واسطهبه

تعرق) شوری  صورتبهاز فرار  مانند اینکه تجربه یک فرد ،تجربه مشابه با قرارگیری در یک فضای فیزیکی داشته باشد

 آواتارها و باوجودذهنی دریافت کند.  درکقابلیک پالس  صورتبهرا ، بالا رفتن ضربان قلب ،حرارت و ... عرق(

 در محیط رندرینگهمچون هوش مصنوعی و موتورهای  فرا متغیرهای که هایجذابیتمالی و اقتصادی و  هایجذابیت
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بلکه به علت  داندنمیرا جدا از فضا  اول فضاهای مجازی کاربر خود هاینسلدیگر همچون  ،کنندمیآواتار ایجاد 

ت ، مسابقات و جلسا هارتکنسد در رویدادهای مختلف اجتماعی همچون توانمیو فرا انتقالی  فرازمانی ، پذیریتعامل

داند بخود را متعلق به آن مکان و یکی با آن  و همچنین بداندعضو  متاورسجامعه  در یک کاری شرکت کند و خود را 

  .شکل دهد آن را تا جایی که بخشی از هویت

. شودیمکه در این قسمت به آن پرداخته  باشدمی به مکانتعلق سطوحی که در بالا به آن اشاره شد حس  ترینمهمیکی از 

این  .کنندیم، تعریف اندکردهمکانی که در آن به دنیا آمده و رشد  واسطهبه خود را فردبه این معنا است که تعلق به مکان 

 و خاطره مکان هویت و قدرت دهدمیقرار  تأثیرعمیق و ماندگار تحت  ایگونهبهارتباط که همان حس مکان است مردم را 

و  داندمی از مکان جزیکه انسان خود را  شودمیبه پیوند فرد با مکان منجر  ایگونهبهاین حس  .نمایدمیانسان را تقویت 

این . سازدمی، معانی، عملکردها، شخصیت و نقشی برای مکان در ذهن خود متصور هانشانهخود از  هایتجربهبر اساس 

 13۱١، رحیمیان و محکی) شودمی احترامقابلمکان برای وی مهم و  درنتیجهو متفاوت است و  فردمنحصربهنقش نزد او 

 مندیبهره ورمنظبهبالاتری از حس مکان است که در هر موقعیت و فضا  به مکان سطح بستگیدلاحساس تعلق و  درواقع،(

یفیت انتساب ک بازگوکنندهفرهنگی و  عمدتا حس تعلق به مکان .یابدمی ایکنندهتعیینو تداوم حضور انسان در مکان نقش 

 .معانی نمادین ) اجتماعی ،سیاسی ،تاریخی عاطفی و حتی اقتصادی( به یک محیط فیزیکی است

 

 متاورسحس مكان عینی و  دهندهتشكیلعوامل  -8

 در دو توانمیحس مکان را  دهندهشکلعوامل ، مختلف و سطوح مختلف  هایدیدگاهبا توجه به مفهوم حس مکان در 

فهم مکان از طریق ادراک  طورکلیبه. (13١۱کرد )فلاحت ،  بندیدستهشناختی و عوامل کالبدی  -گروه  عوامل ادراکی 

در مرحله اول فرد با ارزیابی سریع که  دانندمی ایدومرحله( این ادراک را فرآیندی 13١2،ماتلاک )است  پذیرامکان

مزگشایی از ر دربرگیرنده. مرحله دوم شودمیکه به آن مرحله الهام گفته  دهدمیآنی نسبت به مکان نشان  قریبا تواکنشی 

وجود دارد. در این مرحله فرد که در مرحله اول به آگاهی شهودی از  هاآناشارات محیطی است که در اشیاء و روابط 

طلاعات ا ترژرفو پردازش  کنندهتداعینسبت دادن معانی  است به جستجو، رمزگشایی از اطلاعات یافتهدستمحیط 

 سیموردبرره این شرح در ذهن فرد اتفاق میافتد ب زمانهم طوربه کهمک آن. به این منظور چهار بعد از ادراک پردازدمی

این بعد فرد را قادر  درواقعو ذخیره اطلاعات است  دهیسازمانشامل فکر کردن :  بعد شناختی (:1394)بل، گیردمیقرار 

شامل احساسات فرد است که بر :  بعد عاطفی که محیط را شناخته و با معنادار شدن ،آن مکان را درک نماید. سازدمی

 : بعد تفسیری است. مؤثردوطرفه بوده و درک مکان نیز بر احساس فرد  تأثیراست. البته این  تأثیرگذاردرک وی از مکان 

بعد  .شودمیه تکی ذهنی هایاندوختهبه خاطرات و  در تفسیر که شودمیاست که از مکان گرفته  اییهتداعیشامل معانی یا 

 درروند (13١9)شرقی ، مهدی نژاد ، .هاستآنو ترجیحات و تعیین بد و خوب  هاارزششامل ترکیب : گذاریارزش

آنجا را ارزیابی کرده و اطلاعات ابتدا  متاورسکه هر فرد با ورود بـه  شودمیمشاهده  متاورسبررسی این چهار بعد در 

چهارگانه و  هایواقعیتدر این مرحله هوش مصنوعی ، (Relph 2007,) نمایدمیو ذخیره  دهیسازمان مکان را در ذهن

با آشنا شدن با محیط و ایجاد مکانی برای اطلاعت شخصی خود احساسات وی از  ،باشندمیر پرنگ ابسی مدیاهامالسی 

. کنندمیایفا  و فرا انتقال نقش مهمی فرازمانیو تعامل ،  فردمنحصربهیی همچون حضور متغیرهاکه پارا  پذیرفته تأثیرمکان 
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با برقراری ارتباط با سایرین و همچنین جستجو در  شودمیمعانی در ذهنش ثبت  صورتبه بیندمیهر چه  سپس کاربر

 دکنمیسازی شروع به خاطره و رویدادهای کاری  هاکنسرتمختلف و رویدادهای تفریحی همچون  هایزمینو  هاطیمح

 بنا به این دیدگاه(  Bille and Sorensen, 2016) گیردمیمتفاوت در نظر  هاییارزشمختلف  هایموقعیتو برای 

ست که بلکه نظام و ساختاری شناختی ا حس مکان تنها به معنای یک حس یا عاطفه یا هرگونه رابطه با مکانی خاص نیست

 .کندمیفرد با آن به موضوعات اشخاص اشیا و مفاهیم یک مکان احساس تعلق پیدا 

مقیاس ،تضاد ، محصورتدر کنار عوامل ادراکی و شناختی بعد فیزیکی یعنی عوامل کالبدی همچون اندازه مکان، درجه 

نشان  هاررسیب بنابراین. مؤثرندتناسب مقیاس ،انسانی فاصله، بافت، رنگ، بو، صدا و تنوع بصری در ایجاد حس مکان 

. تأمین دباشنمیخاص در ایجاد حس مکان مؤثر  هایفعالیتکالبدی محیط با ایجاد معانی و تأمین  هایویژگیکه  دهدمی

ملات فردی و تعا هایفعالیتمتغیر محیط مانند دما صدا و امکان انجام  هایویژگیی از از فضا با رضایتمند هافعالیت

ت به فضا شناخت و عاطفه نسب ،همچنینآیدمیاجتماعی توسط عناصر ایستای محیط مانند ابعاد تناسبات و فرمها به وجود 

  (Falahat, 2006) . شودمیحاصل  فرمی و معنایی فضا و هویت مندی با آن شناختیزیباییبا درک معانی نمادها 

اس ،تضاد ،مقی محصورتعوامل کالبدی مؤثر در ادراک و حس مکان، اندازه ،مکان درجه ، ترینمهم فریتز استیل ازنظر

حس مکان از  سالواسن ازنظر (.Steele,1981فاصله، بافت، رنگ، بو صدا و تنوع بصری است ) تناسب، مقیاس انسانی،

مکان  برای خلق حس ییتنهابه هاآناز  هرکدامکه  آیدمیمنظر و درهم تنیدگی فردی به وجود  ،موقعیتتعامل سه عنصر 

ان و ظهور عصر دیجیتالی تهدیدی برای حس مک هاساختمان، یکنواختی یحوصلگیبکافی نیست عوامل مختلفی چون 

 ییهامجموعهبرای ایجاد  شدهساختهساختارهای معنایی فضا و محیط  یانزو ازنظر(. Salvesen 2002,) ندیآیم حساببه

و پیوند افراد  هاینیبجهان هانگرش( و حس مکان به Xu,1995از کیفیات خاص به وجود آمدن حس مکان نقش دارند )

لی مکان و پیوندهای معنوی با مکان بستگی دارد او سه متغیر اص هایتجربهبـا مکان مانند نام مکان حکایات مربوط به مکان 

 رسمتاو هایمحیطدر  .داندمیحس مکان را خوانایی، ادراک محیط بصری و هماهنگی قرارگاه رفتاری با محیط بصری 

رانگیخته در وی ب فردمنحصربهی محیط متغیرهابا توجه به فرا و احساسات  ردیپذیمادراک و شناخت توسط فرد صورت 

 واسطههب. دهدمیدر تعامل با دیگران رفتارهای اجتماعی مجازی و واقعی بروز  ریپذتعاملفرا متغیرهای  باوجودو  شودمی

جدید  گستردگی دنیای،واقعیت چهارگانه و ... باعث خلق امکاناتی همچون  پذیریتعامل، فرازمانیفرا متغیرهای همچون 

 و دهندیمسوق  متاورس هایمکانهمگی فرد را به سمت  دستنیازاتباط و عواملی ار ، حس تعلق ،دسترسی آسان  ،

 .زندیانگیبرماحساسات را در وی 

در این  به عبارتی حذف کالبد،کالبد فیزیکی و تجربه آن توسط کاربران است درک  متاورساما یکی از عوامل مهم در  

در این محیط با توجه به گجتها و یا به عبارتی فرا (. Arora et al,2014) دهدمیقرار  تأثیرمکان ادراک فرد را تحت 

از  رگرفتهبالکتریکی در مغز انسان تجربه ذهنی  هایپایانهمتغیرهایی مانند واقعیت چهارگانه و مالسی مدیاها و حتی هدایت 

نولوژی زمان و پیشرفت تک باگذشتد توانمیکه  یاتجربهمنتقل خواهد کرد ،  گانهپنجبه حواس  واقعیت فیزیکی

متاورس را  فضاهای اندبودهاول خود  هاینسلدر  فرا متغیرهاقدیمی که  هایدیدگاهبا  توانینمپس  باشد . فردترمنحصربه

علاوه بر  شودمیواقع  متاورس هایمحیطدر وقتی هر شخص از پنج حس بیان کرد . دو حس بینایی و شنوایی  فقط شامل 

پس از دیدار با آواتار اشخاص دیگر  ، کندمیذهنی درک  صورتبهمکان را ، و ترجمان اطلاعات  هیدسازمانآگاهی 
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ادراک حسی نیز در این نوع  در انتها ،دهدمیو خاطره سازی رخ  شدهختهیبرانگاحساسات فــرد  مختلف هایمحیطدر 

حتی یکی  به مکان و بستگیدل، تعلـق بـه مکان، متاورس. به عبارتی فرد پس از آگاهی از قرارگیری در دهدمیمکان رخ 

ا مرتبط ب فرا متغیرهایحس مکان و پاسخگویی  دهندهتشکیلعوامل  2. در نمودار شماره نمایدمیشدن به مکان را تجربه 

 دید . توانمیهر عامل را 

 

 
 هتوابس فرا متغیرهايو  حس مكان  دهندهتشكیلعوامل  - 2نمودار 

 

 يریگجهینت-9

ه است اما با شد روروبهایلیاتی، جامعه روستایی و جامعه صنعتی  ازجملهبشر در طی مسیر تکاملی خود با جوامع متعددی 

ویی شیوه زندگی . از سشودمیاتی در شیوه زندگی انسان تغییرباعث ارتباطی  هایشبکهگسترش  پیشرفت تکنولوژی و

که  دادقراربستری جدید برای زندگی در اختیار افراد  عنوانبهرا  سمتاور ازجمله مجازی هایمکاناز تکنولوژی  متأثر

در این تحقیق با استفاده از  رونیازا .شودمیهمچون حس مکان  ییهاحوضهآن باعث ایجاد مفاهیم جدیدی در  واسطهبه

در ابتدا . افتیدستبه تصدیق مفاهیم حس مکان و سطوح و عوامل آن در متاورس  توانمی ،توصیفی -یک فرایند تحلیلی 

 وانتمیو سپس بعد از درک موارد فوق  شودمیی چهارگانه متاورس پرداخته هالایهبه مفهوم شناسی ،جهت توسعه و 

یم کرد ، حال برای تقس میشناسیم مکنی( -)حسی فرا متغیرهایوابسته به تکنولوژی متاورس را که به نام  تأثیرگذارعوامل 

احساس  که شامل : هگاننهی متغیرهافرا  بندیدستهخواهیم داشت که به  تأثیرگذار فرا متغیرهایجستجو حس مکان ما نیاز به 

مالسی  یچند حسروند ،  34هوش مصنوعی،  پایداریو  استمرار،   33فرا انتقال،  فرازمانی، پذیریتعامل،  فردمنحصربهحضور 

خگویی و مانند ابزاری جهت پاس گانهنهی متغیرها. فرا شودمیپرداخته  باشدمیچهارگانه   واقعیت، اینترنت افکار ،  3۱مدیا

س مکان با بررسی نظریات و رویکردهای ح ازآنپس. باشندمیبیان مقایسه تطبیقی حس مکان میان فضای عینی و متاورس 

،ستالو، چکسن، سیمون،شولتز،کرسول،فلاحت و همچنین رویکرد لفرمچون افرادی ه یهادگاهیدبا توجه به 

باعث تطبیق مفاهیم   گانهنه فرا متغیرهایدریافت که  1با استفاده از جدول شماره  توانمییی گرااثباتپدیدارشناسی و 

 . بودحس مکان فضای عینی و متاورس خواهند 

                                                 
33 Metamobility 
34 Artificial intelligence 
35 MulseMedia (Multi-Sensory Media) 

حس مکان 

عوامل کالبدی

مالسی 
مدیا

واقعیت 
چهارگانه

فرازمانی فرا انتقال

شناختی-عوامل ادراکی 

تعامل 
پذیری و 
همکاری

استمرار و 
پایداری

اینترنت 
افکار 

هوش 
مصنوعی

حضور 
منحصر به 

فرد
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مختلف همچون هیومن  یهادگاهیدبررسی سطوح مختلف حس مکان در  بهمفهوم حس مکان در متاورس  با تعریف

گانه ( دست  3گانه (و شاهچراغی)سطوح  ۱گانه (،گراسی )سطوح ١گانه (،شامای)سطوح 3گانه (،گوسو)سطوح ۱)سطوح

امل عود شد . در آخر با بررسی هنی حس مکان خواهالایهباعث ایجاد حس تعلق در  متغیرهافرا  همچنین ،خواهیم یافت

( و کالبدی یذارگارزشحس مکان در دو بعد ادراکی شناختی )بعد شناختی ،بعد عاطفی ، بعد تفسیری ،بعد  دهندهتشکیل

ا توجه بو احساسات  ردیپذیمادراک و شناخت توسط فرد صورت  متاورس هایمحیطدر به این نتیجه خواهیم رسید که  

. باشدیمدر تعامل با دیگر رفتارهای اجتماعی مجازی و واقعی د که وربه وجود خواهد آ فردمنحصربهمحیط ها به فرا متغیر

همچون  خلق مفاهیمی به توانمی،وابستگی ،واقعیت چهارگانه و ...  پذیریتعامل، فرازمانیفرا متغیرها همچون  واسطهبه

 .افتیتدسمتاورس تداوم حضور انسان در و  مندیبهرهارتباط و  ، حس تعلق ،دسترسی آسان  ،گستردگی دنیای جدید 

 منابع
 ، دانشگاه آزاد واحد مرودشتتالیجیدطراحی مرکز هنرهای دیجیتال در محله گلشن شیراز با رویکرد معماری ، 1394،احراری،سید مجتبی

اجتماعی ، اقتصادی و سیاسی عصر دیجیتال بر  راتیتأث،139۱اشمیت اریک ،کوهن ، جارو ،عبد الهی ، علی ، منزوی ،طاهره ، محسنی ، مریم ،

 ،انتشارات آتی نگر هابنگاهو  هادولتجوامع 

 1۱ شماره، 3، دوره منظر نشریه، نوظهورجمعـی  عرصه، 1392،شـکری  وحیدبراتی، ناصر و 

 ، چاپ دوم، تهران: فرهنگستان هنر.مکان پدیدارشناسی،1392،پروین، پرتوی

 ١شهر، شماره تیآن، هو دهندهتشکیل،مفهوم حس تعلق به مکان و عوامل  1392قاسم،  ،یو مطلب یجوان فروزنده، عل

 ،علوم و فنون و مدیریت اطلاعاتاطلاعاتی یهاسامانهمتاورس و سرنوشت ،   1421حسن زاده ، محمد ،

از دیدگاه پدیدارشناسان  انچارچوب نظری جهت حس تعلق به مک ارائه،  1392ده بزرگی ، محسن ،اولادحسین، آناهیتا ، دانش پور ، علیرضا،

 نوین در معماری و شهرسازی هایپژوهشو روانشناسان محیطی ، چهارمین کنفرانس 

ر آگاهانه د یریگبهره بر یقیتحقمتاورس و شهرهای متاورسی و کریپتویی؛ ،  1422سجادیان ، مهیار، فیروزی ، محمدعلی، پور احمد ، محمد ،

 زاگرس    اندازچشمشهری  یزیربرنامهجغرافیا و  نامهفصلکشور ایران ،

 ..)محاط در محیط: کاربرد روانشناسی محیطی در معماری و شهرسازی، جهاد دانشگاهی 1394) بندر آبادشاهچراغی، آزاده و علیرضا 

رسانه ،  واقعی و مجازی هایمکانمطالعه تطبیقی آن در  حس تعلق به مکان و، 13١9، ندومی ، راحیل ،  نیالدجمالشرقی ، علی ، مهدی نژاد ، 

 و فرهنگ پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی

 تهران. یفروشکتابمعنا و مکان، انتشارات  ،ی،معمار 13١2نوربرگ،  نیستیشولتز، کر

 ،راه پرداختزیانگشگفت یادنی بر یامقدمه،   1421علی تقوی ، کمیل ، راسل ، جان ،

ـــانه با تمرکز بر مفاه یپژوهندهیآحوزه  هایپژوهش اندنظاممرور  ،1421، هومن ،  قاپو چیفرهنگی ، علی اکبر،   یهایفناورنوظهور  میرس

 رسانهی مدیریت هابررسیفصلنامه  ،نینو

 . 22شماره  با،یز یهنرها هیدر حس مکان مسجد، نشر ی،نقش طرح کالبد 13١۱حت، محمدصادق، لاف

  26آن،مجله هنرهای زیبا،شماره  دهندهتشکیل،مفهوم حس مکان و عوامل 13١۱فلاحت، محمد صادق ، 

 ،نشریه هنرهای زیبا و نقش آن در ارتقای حس مکان فضای معماری هانشانهماهیت ،  1391فلاحت ، صادق ، نوحی ، سمیرا ،

 رکیدا، نمای دور متاورس ،  1422صادقی ، رویا ، 

 بر حس مکان تأثیرگذارو عوامل  زانیم یبررس ،13١9،محمدرضا ،مُنعام ،فرناز ،ضرابیان

 مسکونی یدر بناحواس در معماری با رویکرد ایجاد حس مکان  یریکارگبه،  سید حسام الدین،  طبیبیان،  طلوع باقری، طولابی 

 علوم مهندسی  کاربردی در هایپژوهش یالمللنیب،ششمین کنفرانس متاورس در آینده بشر تأثیربررسی ، 1421طهوریات ، حسین ،

 ، سطوح حس مکان در فضاهای شهری  ، دانش شهرسازی139۱ظابطیان ، الهام ، خیرالدین ، رضا ، 

https://civilica.com/l/101114/
https://civilica.com/l/101114/
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 ، هنرهای معاصر و ارتباطات  ها بر طراحی متاورس تأکیدمعناشناسی در معماری مدرن دیجیتال با ،1421کریمیان ، سمانه ، 

 حس مکان ،نشریه هنرهای زیبا گیریشکلمعنا در فرآیند  مؤلفه،   تبیین نقش 1391کلانی ، پریسا ، مدیری ، آتوسا ،

ـــازمان ، 13١2،ماتلاک، جان  و فضای سبز شهر تهران، چاپ  هاپارکآشنایی با طراحی محیط و منظر، ترجمه حوزه معاونت خدمات شهری سـ

 .و فضای سبز شهر تهران هاپارکاول، سازمان 

 ، تبریز ، ایران  دانشگاه آزاد اسلامی، آن بر سبک زندگی تأثیرمتاورس و   ، 1421محمودی ، محسن ، صادقی ، سالار ،

سعود، سخ یسیمحمد، حجت، ع م سییبایز، 1391 ار،یشهر ان،یو نا ضا یهامؤلفه یقیتطب یشنا شر ،یشهر یحس مکان و حس تعلق در ف  هین

 .3پژوهش هنر، سال دوم، شماره 

 12مطلبی ، قاسم ، روانشناسی محیطی دانشی نو در خدمت معماری و طراحی شهری ، مجله هنرهای زیبا ، شماره 

 شهری یزیربرنامه، مجله پژوهش و مسکونی شهری یهامحلهابعاد حس مکان از ادراکات ذهنی در  تأثیرپذیری،   13١9، مازیار ، مظلومی

 ،مبانی فناوری اطلاعات ،انتشارات دانشگاه امام رضا13١۱مقدسی،علیرضا،

 ، بررسی نقش عوامل کالبدی در تشکیل مفهوم مکان   1392،صمد ،  نگین تاج 

 جامعه مجازی ، تهران ، تیسا سی کردهایروبر کارکردها و  یتأمل، عصر مجازی 1396نسب ،بنیامین ، یانصارهاشمی زاده ، سید رضا ، 
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